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RESEAUX ]
NOUVEAUX CONCEPTS

Une enseigne pour le bien-etre
et la vitalite

Dediee aux complements alimentaires et a la cosmetique naturelle, Boutique Mature
espere ouvrir une dizaine d'unités dans I'Hexagone en 2008.

Un local d'environ 50 o' esl nécessaire pour implanter une boutique.

PriLirrE BEauLIED

mi-chemin entre bou-
tiques de parapharma-
cie el magasing de dié-

tétique classiques, les points
de vente Boutique Nature pro-
posent 1500 références, dont
20 % sont 4 la marque de
I'enseigne. Le concept s'inscrit
sur un marché porté, selon la
chaine, “par les nouvelles
attentes des consommalenrs
(Dien-étre, antistress, nunceur,
anti-dge et méme moral et
sexualite]”, Boutique Nature,
qui fait état d'une progression
de la demande de 10 & 20 %

par an, se propose de les aider
il retrouver un comportement
alimentaire équilibig & base de
produits naturels, riches en
nutriments vitaux,

L'enseigne a été lancée en
2006 par la société Nature,
grossiste en compléments ali-
mentaires depuis 1997, La pre-
miére boutique franchisée a vu
le jour en décembre 2006 en
Guadeloupe et une unité-pilo-
le a ouvert ses portes a Avi-
gnon en juin. Un autre parte-
naire s'esl élabli en aodt &
Orléans. La chaine entend
désormais accélérer allure et

table sur une dizaine d'ouver-
tures en 2008,

Boutique Nature souhaite
implanter des boutiques fran-
chisées partout dans 'Hexa-
gone, mais &'adresse aussi aux
indépendants en place. A tous
elle propose un concept archi-
tectural original dont une des
particularités est de posséder
un éclairage simulant les dil-
férents moments de la journde:
bleu le matin, blanc le midi at
orangé le soir.

Ce créneau étant nouvean et
original, il est difficile de se
faire une idée du potentiel de
développement de cette chai-
ne, d'autant qu'elle n'a que
peu de recul. Ce qui est cer-
lain, c'est que celle activite cor-
respond & une demande. Res-
te & savoir si elle sera pérenne.
Autre certitude: dans ce métiar
'accueil, I'écoute et conseil
sont des éléments primor-
diaux. m

A SAVOIR

La chaine estime qu'une
boutique peut générer un
CA de 350000 € par an.
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